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JURA RÉGION &

PAYS DES TROIS-LACS
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15 mai 2009 : 2 ASSOCIATIONS 

1 SOCIETE DE MARKETING

Destination

Pays des Trois-Lacs

Destination

Jura Région
Société de marketing

Jura & Trois-Lacs
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RÉGION 7 devient JURA & TROIS-
LACS
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10% DE LA SUPERFICIE ET DE LA 
POPULATION DE LA SUISSE PARLE 
DÉSORMAIS D’UNE SEULE VOIX 
SUR LES MARCHÉS 
TOURISTIQUES.
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MARQUE FAÎTIÈRE
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UTILISATION PAR LES OT
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BILAN & VISION 2012
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BILAN

- Collaboration à une échelle unique en Suisse.

- Intensification des collaborations 

- Démarche officiellement reconnue par CH et les 
cantons

- Concrétisation de nombreuses actions marketing
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PERSPECTIVES

- Simplifier l’organisation

- Développer l’offre (nouvelle mission des OT)

- Réunir un budget promotionnel de 2 millions 

- Encourager la promotion de destination plutôt que 
locale
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VISION 2012
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CHANGEMENT DE PARADIGME
HIER

OT

Jura & 
Trois-Lacs

Suisse 
Tourisme

Bâle

…
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CHANGEMENT DE PARADIGME
DEMAIN

Jura & Trois-Lacs

Suisse 
TourismeBâle

NE JU JUBE BIEL SO

CFF

TO
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OBJECTIFS
- Utilisation plus efficiente des ressources à disposition 

- Création d’une identité J3L

- Gain en visibilité sur les marchés

- Soutien à la dynamisation de l’offre et de l’accueil

- Création d’emplois

- Augmentation des retombées économiques du 
tourisme
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MOYENS D’Y PARVENIR
- 1 seule destination

- J3L marketing : ~ 15 EPT

- Budget marketing J3L : 2 millions

- Travail des OT sur l’offre

- Pérennisation des moyens financiers (Cantons, OT, 
Privés,…)
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http://www.kulturjuwel.c
h/video_de.php?iframe=t
rue&width=640&height=
385


