Coopérative romande
de sensibilisation a la gestion des déchets

Défis et enjeux de la
sensibilisation a la gestion
des déchets

Prévention des déchets et communication

Conférence transfrontaliere
sur le traitement et I’élimination des déchets




« Comment rendre chacun concerné et
transformer la contrainte en habitude ?

« Comment ancrer les comportements en
matiere de tri malgré un monde des
déchets en constante evolution ?

« Comment avoir une vision globale des
déchets et ne pas se limiter au tri ?
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Coopérative romande
de sensibilisation a la gestion des déchets

Rendre chacun concerné
e Le tri est motivé par un interét:

— Ecologique
— Economique

— Social

e | es mesures doivent donc s’'axer sur un
de ces axes
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Coopérative romande
de sensibilisation a la gestion des déchets

Intérét écologique

Arguments: économiser les ressources, I'énergie,
éviter la mise en decharge de

déchets ultimes

Grand public Ecoles

17 31
v/ Y VY ese
=1 TaN
2st simuple
sff,ﬂ‘:;? ; el J}lul‘ul

=

POURLE BIEN DE NOTRE PLANETE, TOUT NE DOIT PAS ETRE INCINERE! e FHER T @ 8 & & =



Arguments. l'incinération des déchets colte
cher, les matieres triées coltent
moins cher ou rapportent de l'argent.
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Intérét social

Arguments: trier, c’est un comportement
citoyen, c’est penser au futur

Grand public Ecoles
IGSU, 2010
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De la contrainte a I'habitude

e Solutions logistiques:

— A la maison: bacs de tri, Sakatri

— Dans le quarti T e B | S

— A l'école: déc

— Au centre con tives car peu de

pression

* Probléme: o = 3 1 magasin:

— Suremball o] Sy

_hposites, argument
« recyclablé |
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Du jeu a I’'habitude

Pour les enfants, reconnaitre les matieres,
trier correctement, c’est un jeu!
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Le monde déchets évolue constamment:
- Les marchés bougent

- Les processus de recyclage se
nerfectionnent

- Les politigues changent

Mais:

- Un comportement met plusieurs mois pour
s’instaurer, changer
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Ancrer les habitudes

Il est nécessaire de réfléchir avant de
changer les méthodes pour ne pas
« perdre » les bonnes habitudes en route.
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Les comportements sont tres fragiles face
aux rumeurs:

-Il faut communiquer sur les changements
de processus, de déebouchés

-La communication doit étre proactive pour
éviter les rumeurs et conserver la cohérence
du message.
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Coopérative romande
de sensibilisation a la gestion des déchets

Avoir une vision globale du tri

Trier c’est bien, mais ne pas produire de
déchets, c’est mieux!




Grand public: Enfants — écoles:

- Emballages - Une boite et une
iIndividuels gourde pour la récre

- Suremballage - Aller a la bibliotheque,

- Besoin de médiathéque,
consommer ludotheque plutot

. Prét gu’'au magasin
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Car le meilleur dechet est celui qui
n'existe pas!

Mercl de votre attention
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