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NOS CHOIX STRATEGIQUES

Multisectoriel donc Genérique
« Aspiration par le haut » vs «Nivellement par le bas»

R®seau doentrepri ses | ea

Amélioration continue (Qualité 1ISO 9001 Environnement 1SO14001)



LE DECLENCHEUR

CHARTE DU DEVELOPPEMENT DURABLE
DU CANTON DU VALAIS

approuvée par le Grand Conseil valaisan en date du 26 juin 1998
Nous Valaisannes et Valaisans, conscients de notre position entre lacs

et montagnes, entre vallées et versants, de notre histoire riche de

liens entre Nord et Sud, de nos ressources économiques, culturelles

et naturelles, exercant des responsabilités dans les secteurs de la

politique, de I'économie, des affaires sociales, de la culture, de

| " environnement, ®I us, me mbres doas
décidons solennellement par cette Charte de prendre pour référence

de notre action le développement durable et de nous donner les

moyens de sa mise en 1Tuvr e.

La présente Charte affirme une volonté politique. Elle définit les

principes auxguels nous décidons de nous référer, ainsi que le cadre

dans lequel nous souhaitons inscrire notre développement. Elle

demande a chacun de nous de définir des objectifs précis, des

moyens financiers et des délais pour leur concrétisation. Elle
comporte | '"exigence de nous doter d



LES MESURES

Les systemes de
management
Intégres et le

travail en réseau

Le marketing
territorial réserve
aux entreprises
durables et basé

comme sur | 0i de
acceélérateur de region
performance




VALAIS EXCELLENCE

Lelabel Valaisexcellencedistingueles entreprises
et institutions valaisannesles plus performantes
et les plus citoyennes, soucieusesde leur role
socialet environnementalet désireusedle tendre
vers une amélioration continue de leurs

prestations

* Lelabelapporteunetriple garantieauxconsommateurs

A uneoriginevalaisannadef QSy 4§ NS LINA 4 S =

A unedoublecertificationde sonmanagement, ) o
(IS09001 pourla qualité ¢ 1SO14001pourf QSY GANR Y Y SY Sy i

A unengagementansunedémarchecitoyenneaf QS 3 I NR
du Valaiset de seshabitants .




LA MARQUE VALAIS

La marque Valais est un signe de
reconnaissancale provenanceet de qualité
pour desproduits emblématiquesdu Valais

les Alpes-Source

* Cette marque multisectorielle a commeobjectif de favoriserla
promotiondu Valaisaupresdesconsommateur®t deshotes

* LescritéeresR QI 0 U NI cetdmingroigbontexigeants
I laprovenanceralaisanne,
T lerespectR Q daffierde chargesspécifique,
T £ QSyYy 3 @3 NSy i Nisdpadtkrasyaleursde la marqueet les

principesdu développementiurable '







LES EXIGENCES
POUR LES
ENTREPRISES




Déja 145 entreprises citoyennes
soengagent dans | e ma
en participant a Valais excellence.



LES EXIGENCES POUR
LES PRODUITS
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PLATEFORME DE MARQUE

Démarche générale pour établir la plateforme de marque du Valais

Identité du territoire
Portrait identitaire

« Clients » Guide de marque Concurrents

Acteurs et partenaires

Habitants du Valais Stratégie du territoire
Stratégie marketing




1 ©) Le portrait identitaire Le portrait physique

20 signes identitaires déefinissent le portrait physique de notre Valais.

Ce sont des signes que I'on découvre avec ses “sens”, dés que 'on se trouve en Valais

1. Couleurs :
Diversité et richesse d'une palette
de nature intense : symphonies
chromatiques au rythme des saisons
avec des gammes flamboyantes
de I'automne et “rousseurs”
annonciatrices d’hiver, couleurs
pures ¢t éclatantes sous le soleil.
Monochrome blanc de la neige
et de la glace, Bleu profond du ciel
d'automne, Gammes minérales
en polychromies de gnis ,
dominante de verts "généreux”
et chaleur des ors.

2. Matieres :
Diversité et omniprésence
de la roche, a la fois "armature”,
sculpture et matériay, Leau
SOUS 1OULES s formes (ﬁgu’.
stagnante, courante, aérienne).
Lair pur. La matiere bois,
au naturel et travaillée, dans
I'architecture, le mobilier et I'art,

5. Sons : 7. Climat ; 9. Patrimoine naturel :

3. Odeurs : Contraste entre ke monde du silence Particulier d’une vallée insulaire au cocur des Alpes. Beauté de la nature sauvage, précicuse
Composition enivrante et singuli¢re de la montagne ¢t les échos sonores Sec et exceptionnellement ensoleillé comme un climat ¢t dangereuse & la fois. Grande diversité
de la montagne, des aroles et des mélezes, des activités humaines, méditerranden, extrémement contrasté comme paysagere ¢t biologique des milicux naturels,
de 'hysope et du thym, du raisin et Partout la musique de I'eau mais un climat continental et tres "local” avec des variations des especes animales et végétales garantics
des fruits aux ardmes particulierement aussi du vent, des cloches d'églises, quotidiennes ¢t saisonniéres importantes par la convergence des multiples facteurs,
purs et puissants, des sonnailles des troupeaux. .gs .

8. Composition et paysages : 10. Ouverture et proportions :

4. Motifs et formes ; 6. Lumiere : Un "archipel de sommets” et une diversité de vallées Dominante de verticalité en contraste
Formes puissantes des sommets. Escaliers Intense luminosité et pureteé : s'ouvrant sur la plaine du Rhone, archétype avec I'horizontalité de la plaine.
des terrasses viticoles et des massifs une lumitre unique, méridionale, de la vallée et plaine-jardin. Une présence de I'eau Affinités naturelles avec “Textréme”.
calcaires. Alternance des vallées et arétes, source d'inspiration et de bien-étre. tout en paradoxes (omniprésence et aridité),

*

Guide de marque Valais et Valais excellence

Valais  Valais




Au terme de |I'étude menee pour le portrait identitaire,
6 concepts transversaux resument et synthetisent le Valais

1. 2.
la diversité le contraste
(1a richesse) (le paradoxe, la dualité, I'extréme.. )
3.

la vitalite

(la vie, I'énergie, la force, le mouvement)

5- 4.
'osmose la purete
(la fusion) (sain, nature, Alpes..)
6. 7 gl
i "Pa caponal”
IE‘ p I aisir (Pas qm’srimze'e capituler !)

Devise valaisanne

(le bien-étre, I'art de vivre)



Points forts et ambition nous ont permis
de positionner la marque Valais sur le marche

Le pays source des Alpes
/ N

Un vrai pays avec une identité forte Un pays au ceeur
et riche de sa diversité, de son art de vivre, et a la source
de sa vitalité et de ses hommes des Alpes
™ > >

Un "pays source”, terre de naturalité, de pureté, de fusion,
“sardin d’ Eden" authentiqgue et préservé mais aussi 'source’ vitale
J d

de création et d innovation a la recherche de Uexcellence.



NOS VALEURS

| 6humai n la qualité le mouvement
le partage | 0excell enclbi nnova

le bien-étre | 6envi r on n elmaEaydnnete
la qualité de vie la nature la responsabilité







